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O COMERCIAL DO SURFISTA
ONTEUDO, PETTERS@NEHONMA

PODENOS GERAR DE

A SUA MAF




PETTERSON THOMAZ

37 ANOS / CATARINENSE / NATURAL DE JOINVILLE
FREESURF PROFISSIONAL HA 15 ANOS, POREM HOJE
COM FOCO 100% EM CONTEUDO / CRIAR HISTORIAS

NO YOUTUBE DESDE 2020 E HA MAIS DE 10
ANOS COMO PRODUTOR DE CONTEUDO

FORMADO EM MARKETING (FCJ JOINVILLE)
CURSOS NA AREA DE BRANDING (ESPM RS)
EMPREENDEDOR FUNDADOR DA CASA SURF
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S“STENTABILIDADE PROJETOS COM FOCO NA
AMBIENTAL SUSTENTABILIDADE E

PRESERVACAO DO MEIO

DE VERDADE AMBIENTE.

Além de surfista profissional e
apaixonado pelo mar, Petterson e o
embaixador dos oceanos. Promovendo
eventos, acdes, palestras e
preservacdo dos nossos mares.
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31 pettersonthomaz
Audio original

ESG;
SUSTENTABILIDADE

AMBIENTAL
DE VERDADE

35 pettersonthomaz Com uma dose de café fresquinho Melitta
pela manha consigo ficar mais focado e consumo uma marca
alinhada aos propositos de uma economia circular e o manejo
responsavel dos residuos, afinal como um amante do mar é de
nossa responsabilidade cuidar desse bem precioso que
compde 70% do nosso planeta.

Por isso a sustentabilidade é um dos valores fundamentais da
Melitta, visando evoluir os pilares da responsabilidade, pelo
produto, com os colaboradores, o social e o0 ambiental.
Focando sempre na redugao de danos ao planeta, demais!

CAMPANHA
PARA AMELITTA -

Assim tudo flui para uma vida leve, em um meio mais
saudavel, natural e principalmente com consciéncia
ambiental, um compromisso para o amanha! (,L:,,

@melittabrasil

#publi #UmCompromissoComOAmanha #CaféeFresquinho
#PraSentirMaisAVida

€ 3 sem Ver tradugao

UM COMPROMISSO
COM O AMANHA

. J
buscar energia para surfar as Ver insights
melhnresfundas

Qv N

ﬁd‘@ Curtido por luanfmelo e outras 375 pessoas

Z de agosto

@ Adicione um comentario...



https://www.instagram.com/p/C-Lfi_QPbCo/

"Q SURF E 0S8 OCEANOS SAQ
MINHAS PAIXOES E POR
ISSO TENHO A
RESPONSABILIDADE DE
CUIDAR, PRESERVARE
TAMBEM DE COMUNICAR AQ
PUBLICO SOBRE A
IMPORTANCIA DO TEMA. E
ISSO E MUITO IMPORTANTE,
POIS FAZ PARTE DO MEU
PROPOSITO EM FAZER O
QUE FACO. NAQ E SOMENTE
SOBRE UM ESPORTE, E
SOBRE INSPIRAR AS
PESSOAS..."




YOUTUBE & INSNTAGRAM

OUAL O PUBLICO QUE ATINGIMOS?
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. cCOMVIiDEOS DE SEMANAIS DE 10 A 20

b

© Y MINUTOS NO YOUTUBE NO PROGRAMA

£
i

' r F
: - - B ] L . o
E, sy - a i T v e ey e e | =l S :._I 3 _ l'" wn ._.' " o e = | - 1 - ' 4 e ) T : . Lm "
T e s o "BUYSY SURFING: TEMOS UMA MEDIA DE . -
4 S | 1 i B Ir '.-_ - . - '__"__.. = '.r" —— £ d q U =" o m Ak ol i -_. g e
"_ & mt _- - i ] - .'I. . - *‘. L W = gt = = T _ # - & -I_ L] 5 T .‘ |- *: ' . r .- ] 1 L _..;::; At
o = 1 ot gl = g i L e P : . y 3 "l | - ' L i ey ¥ i (s > o -"_": P 'r_l_-\.:_'_." g ' -
na T, e g : o _..-'e A e e o, rme PP R 5 e R T
i - e .-I. :I-‘. " I'..-- v :I_ 14 o - : L ] -..l-\.-I‘_' TR il b'- o -| i am
ERE -:l- _‘-.. 1y ot .-'r.". o Rt — i L. P " ki - e K | | - el
. T i



~ YOUTUBE E A NOVA TELEVISAQ

GO g|e crescimento do youtube W

Q) Todas [] Videos [& Noticias [] Imagens  {J Shopping i Mais Ferramentas & el ;

Em qualquer idioma~  No dltimo ano~  Todososresultados +  Limpar

YouTube TV cresceu 48% em um ano e € o produto do Google com
maior alta. O YouTube TV e o produto do Google com maior
crescimento durante o ultimo ano. De acordo com informacdes do
portal internacional Insider, a plataforma cresceu 48% nos ultimos dose
MESES. 9denov. de 2023

Mundo Conectado

https://www.mundoconectado.com.br» Google

YouTube TV cresceu 48% em um ano e € o produto do ...




VISUALIZACOES DE JANEIRO 2024:

statisticas do cana

Visao geral Conteddo Pablico Receita Pesquisa

R Continue assim! Seu canal recebeu 461% mais
visualizacoes nos ultimos 28 dias do que o normal.

j Painel
Seu canal teve 303.274 visualizacoes, mais do que 48 600-59.500 visualizactes que ele costuma receber em

: 3§ Conteudo 28 dias.

Analytics

Visualizagoes Tempo de exibicao (horas) Inscritos Receita estimada (L)

d Comentirios 303’3 m|| 0 ?,2 ITI|| 0 +52? 0 s 94,?6

13,8 mil mais do que o habitual & mil mais do gue o habitual 267 mais do que o habitual

Legendas
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E NAQO
VAMOS
PARAR...

*

NOSSA META PARA 2026 E
DAR MAIS VISIBILIDADE E
BATER OS 5 MILHOES DE
VIEWS COM O CANAL NO
YT E 30 MIL INSCRITOS

Com a geragcdo de conteudo semanal a
estimativa e que alcancarmos a meta
ainda no primeiro semestre!




OUTROS PAISES
10.1%

PORTUGAL
2%

OUTROS
ESTADOS
46%
R)
BRASIL CE BA RS 50/,
85.9% 1% 204 4%

dados referentes ao publico no YouTube e Instagram



18 a 24 anos
45 a 54 anos 13%

15%

AMARARARAA
IXIIIZIEY)

7 % mulheres

25 a 34 anos
36%

35 a 44 anos
34%

dados referentes ao publico no YouTube e Instagram



INSTAGRAM

A partir da geragdo de conteudos
personalizados para cada marca
patrocinadora, foi possivel levar
muito conteudo com foco no surfe,
sustentabilidade, experiéncias e
promover interagdo entre os
seguidores e as marcas.



INSTAGRAM

SEGUIDORES ALCANCE FEED VISUALIZACOES STORIES
33467 mil 1.5 Milhdes / més Meéedia de 2 mil views



TAXA DE
ENGAJAMENTO E 4%
ACIMA DA MEDIA.

Pesquisas apontam que taxas entre
1% a 3% sdo consideradas boas, e
acima dessa média de indicadores ja
entra no nivel do excelente!
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https://www.youtube.com/watch?v=KEr33LkTpYY&t=174s

KANDUI,INDONESIA
VAMOS FAZER JUNTOS?



SOBRE A CRIACAO
DE CONTEUDO
PERSONALIZADO

Além dos conteudos espontdneos que o
canal no YouTube gera, os projetos podem
ser cocriados juntamente com a area de
marketing de cada marca, visando atender
estratégias especificas, como: fotos para
midias, reels , shorts , stories, webseéries,
insercdes no vlog do YouTube, material
fotografico, palestras e agdes educacionais
ou de conscientizagdo ambiental, por
exemplo.




clica acima.




REELS
ENERGETICO X SURF




*Reels e fotos para JEEP

clica acima.



ACOES X EVENTOS EM
FORMATOS DE MINI VLOG

Presenca em agdes promovidas pelos
patrocinadores. Como mutirdoes de

fhaEsai o <. Sea o B limpeza nas praias, campeonatos de
sustentep\'™ e g

surfe, conscientizagdes em escolas,
acoes de engajamento dos parceiros,
langcamento de produtos, entre
outras. Objetivo de fazer a mensagem
da empresa alcangar mais pessoas.

cligue na imagem.



https://www.instagram.com/p/CVvvU1NL6Z3/

FORMATOS DE MINI VLOG

_:m pettersonthomaz
Connor Price, Nic D « Riptide

pettersonthomaz Melhor do que chegar com onda, € chegar
com tubos?!

Apresento a vocés: nosso primeiro dia na Cacimba do Padre
em Fernando de Noronha.

Qual praia de Noronha devo conhecer?! Comenta ai “

@oceanosurfwear
@opabier
@autopremierjeep
@soulfins
@yowsurf_brasil
@bluprotetor
@buenavibraent
@craniusmethodology
@surftour_

#busysurfing #fernandodenoronha #gopro

- \ Ver tradi

- t6 aqui com/meu'amigo,orenzo
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clique na imagem.



https://www.instagram.com/p/CVvvU1NL6Z3/
https://www.instagram.com/p/C2SvQD_rBjs/
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VLOG
BUSY
SURFING
YOUTUBE

Toda segunda-feira, Petterson langca seus videos em formato de vlogs, retratando seu

| S 2 D) 2:12;33:3-1'-

COMPETI CONTRA O CAMPEAO MUNDIAL DE SURFE ADRIANO DE SOUZA EM CASA // Busy Surfing...

&= l_ﬂeﬁerson oA & ~» Compartilhar (&) valeu
! mil inscritos

9,1 mil visualizagdes ha 1 ano #surfing #cbs #busysurfing

cotidiano de forma leve e trazendo informacgdes relevantes. Cenas belissimas e
conteudos produzidos com foco no surfe, nas marcas e nas personalidades em torno da
modalidade esportiva. As marcas, as quais Petterson representa como embaixador, sdo

inseridas de forma espontdanea nos conteudos dos vlogs , mas também podem ter
insercdes exclusivas e com chamadas para o site ou produto, seguindo um
planejamento previo.



"AMINHA INTENCAO E GERAR
SIGNIFICADQ, A PARTIR DA
IDENTIFICACAQ E INSPIRACAQ
DOS SEGUIDORES COM O MEU
ESTILO DE VIDA E VALORIZAR
UMA IMAGEM POSITIVA AS
MARCAS QUE ESTAQ COMIGO!"




CRONOGRAMA DE

VIAGENS PARA | lhas Mentawai, Indonésia - Agosto
~ Costa Rica - Junho e Julho
CRIAQAO DE 4 Nicaragua - Novembro

CONTEUDO 2027



https://www.instagram.com/reel/CXj7LKDDhkC/

IDEIAS PARA A MARCA

SER UM PORTA VOZ DA MARCA E
COMUNICADOR DO LIFESTYLE DA MARCA
AONDE FOR, INCLUSIVE SOBRE
SUSTENTABILIDADE, ACOES COMERCIAIS E
PRINCIPALMENTE NO YOUTUBE - PETTERSON
TEM HABILIDADE DE SE COMUNICAR COM AS
CAMERAS.

CRIACAO DE REELS/VIDEOS COM IDEIAS
ALINHADAS AO MARKETING, INCLUSIVE COM
EQUIPE SURFE JUNTO.

CRIACAO DE CONTEUDO PARA AS REDES.

EX: MATERIAL FOTOCRAFICO LIFESTYLE PARA O
SITE E REDES SOCIAIS / DIA DA AGUA / DIA DA
TERRA / DIA DA SUSTENTABILIDADE E TAMBEM
CHAMADAS SOBRE PRODUTOS EM VIDEOS DE
VLOGS
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COMO FUNCIONA O TRABALHO?

O CONTRATO MINIMO DE EMBAIXADOR DE
MARCA E ELABORADOS PARA 12 MESES
PODENDO SER RENOVAVEL E AS ENTREGAS SAO
FEITAS CONFORME DATAS E ALINHAMENTO COM
O MARKETING.

A CRIACAO DOS CONTEUDOS DAS PROPOSTAS E
TODA FEITA PELA EQUIPE DE VIDEOMAKER,
ROTEIRISTA E EDITORES DE PETTERSON, SENDO
QUE SE A MARCA QOUISER TAMBEM FAZER COM
SEUS RECURSOS MATERIAIS EXTRAS TAMBEM E
POSSIVEL.

AS PROPOSTAS PODEM SER ADAPTADAS
CONFORME AS NECESSIDADES DO CLIENTE,
DESDE QUE RESPEITE A AGENDA E COTAS
PROPOSTAS.




PROPOSTA OURO
CONTRAPARTIDAS

« 4 post feed instagram (ano)

« 10 reels por ano instagram / tik tok (reels criados por Petterson e equipe

« 4 stories Instagram (por semana)

. 6 insercdes (1 a 2 min) comerciais no vlog - Youtube (ano)

« Adesivo com 20 cm (ho bico - marca Unica)

« 2 pack's de fotos por ano (entre 15 a 20 fotos produzidas por pack)

e Direitos de uso de imagem para campanhas

. Direito a presenca em eventos e acdes (aviso de 30 dias)

« Uso do Bone da marca em a¢des promocionais, guarda sol e kit <
promocionais para presenga de marca.

« Uso exclusivo das roupas de borracha da marca

« Relatorio mensal para a empresa

CONTRATO DE 12 MESES / Valor a consultar. fica posicionado o adesivo.



https://www.instagram.com/reel/CXj7LKDDhkC/

PROPOSTA PRATA

CONTRAPARTIDAS

. 2 post feed instagram (ano)

« 4 reels instagram / tik tok (reels criados por Petterson e equipe)
. 2 stories Instagram (por semana)

« 4 insergdes (1 @ 2 min) comerciais no vlog - Youtube

« Adesivo com 18 cm (centro da prancha)

e Direitos de uso de imagem para campanhas

. Direito a presenca em eventos e acdes (aviso de 30 dias)

« Relatorio mensal para a empresa

CONTRATO DE 6 MESES / Valor a consultar.



https://www.instagram.com/reel/CXj7LKDDhkC/

PROPOSTA BRONZE
CONTRAPARTIDAS

. 2 post feed instagram (ano)

« 2 reels por ano instagram / tik tok (reels criados por Petterson e equipe)

. 1 stories Instagram (por semana)

. 2 insercdes (1 a 2 min) comerciais no vlog - Youtube (ano)

« Adesivo com 15 cm (préoximo deck da prancha)

e Direitos de uso de imagem para campanhas

.- Direito a presenca em eventos e agdes (aviso de 30 dias) /
~

CONTRATO DE 6 MESES / Valor a consultar. fica posicionado o adesivo.



https://www.instagram.com/reel/CXj7LKDDhkC/

VAMOS JUNTON?!

Petterson Thomaz
47 99984-3505
pettersonthomaz@gmail.com
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